
20 ANNI DI ISTITUTO GRANDI MARCHI, 
20 ANNI DI FINE WINES ITALIANI NEL MONDO

Evoluzione e prospettive del mercato dei fine wines italiani:
 il caso degli Stati Uniti

DENIS PANTINI
Responsabile Nomisma Wine MonitorMilano, 5 febbraio 2025
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Qual è stata la variazione del 
fatturato negli ultimi 20 anni? 

2

IGM: 18 IMPRESE FAMILIARI PER OLTRE 650 MILIONI DI EURO DI 
FATTURATO E CON UNA SPICCATA VOCAZIONE ALL’EXPORT

Valori in milioni di euro

Qual è stato il fatturato (ITALIA, ESTERO) 
realizzato dall’azienda nel 2023?

FATTURATO IMPRESE IGM

Il ruolo dell’export vitivinicolo nel 2023…

+91% +92%
VAR. % 

2023/2004

Valori in %

% calcolate su imprese vitivinicole associate ad IGM

VAR %. FATTURATO IMPRESE IGM

55%

48%

Imprese IGM

Totale italia

PESO DELL’EXPORT SU TOTALE FATTURATO VITIVINICOLO
Italia

Export
296 mln €362 mln €

658 MLN € TOTALE FATTURATO
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Unione Europea
30%

Nord America
27%

Altra Europa
23%

Asia
12%

America Latina
5%

Oceania
2%

Africa
1%

3

Come si è distribuito nel 2023 il FATTURATO ESTERO 
dei vini dell’azienda rispetto alle aree verso cui 

l’azienda esporta? 

Valori in %

IL 70% DELL’EXPORT NEI PAESI EXTRA-UE, IN 
VENT’ANNI ASIA +130%, USA PRIMO MKT DI EXPORT

% calcolate su imprese vitivinicole associate ad IGM

Negli ultimi 20 anni, l’andamento del FATTURATO 
ESTERO dell’azienda rispetto alle aree in cui esporta 

è risultato pari a… 

132%

117%

104%

103%

97%

67%

57%

Asia

Altra Europa

Unione Europea

Africa

America Latina

Nord America

Oceania

IMPRESE IGM: Var % export vino
(% sui valori, 2023 vs 2004)

Valori in %
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QUALITA’, BRAND E PROPRIETA’ FAMILIARE I PUNTI DI 
FORZA DEI FINE WINES ITALIANI NEGLI USA

Quali sono i principali punti di forza del mercato USA 
rispetto al consumo di FINE WINES ITALIANI?

Top citazioni – Risposta multipla

Quali fattori hanno decretato negli ultimi 20 anni il 
successo dei vini della sua azienda negli Stati Uniti?

13

11

11

5

4

Qualità dei vini dell’azienda

Brand/marchio storico

Continuità/tradizione nella gestione
familiare

Notorietà del territorio

Riconoscimenti/premi

Quali fattori hanno rappresentato, invece, nel corso degli ultimi 20 anni, i principali ostacoli al successo dei vini 
della sua azienda negli Stati Uniti?

321
Consumi che

cambiano
velocemente

Distribuzione
sempre più

concentrata

Spesa vino 
in calo

Top citazioni – Risposta multipla

Top citazioni – Prima risposta in ordine di importanza

% calcolate su imprese vitivinicole associate ad IGM

13

10

10

5

4

I consumatori premiano e apprezzano l’alta 
qualità dei vini italiani 

Elevato potere di acquisto dei consumatori

Interesse crescente per i prodotti premium e i
vini di alta qualità

Primato nei consumi di vino

Buona conoscenza/consapevolezza dei
consumatori riguardo al vino
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OBIETTIVI

METODOLOGIA
▪ Questionario: strutturato a prevalente risposta chiusa (durata media 10-15 minuti);

▪ Somministrazione: metodo CAWI

▪ Popolazione di riferimento: totale popolazione 21-65 anni

▪ Numerosità campionaria: 2.400 consumatori di vino

▪ Stati: New York, Florida, New Jersey e California

▪ Fattori  e attributi distintivi di un fine wine

▪ Modello di consumo dei fine wines (canale on vs off) – frequenza, occasioni di consumo, key buying factors, 
cambiamenti e prospettive di consumo future,  ruolo dell’origine italiana, …

▪ Awareness spontanea dei vini italiani di alta qualità

▪ Perception e Reputation dei vini italiani di alta qualità

▪ Mappa valoriale legata ai fine wines italiani e modalità preferite per la conoscenza delle caratteristiche dei 
vini italiani di alta qualità (attività di tasting, eventi presso la ristorazione, promozioni, social media,….);

▪ Principali cambiamenti intercorsi nei modelli di consumo tra il 2017 (prima consumer survey Wine Monitor 
per IGM) ed oggi 

CONSUMER SURVEY USA
OBIETTIVI E METODOLOGIA

5
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STATI UNITI, PRIMO MERCATO AL MONDO PER 

CONSUMI ED IMPORT DI VINO. ITALIA TRA I TOP 
FORNITORI

5,23 

3,45 

2,57 2,47 

1,67 

6,18 

4,66 

2,70 

1,07 

1,85 

Stati Uniti Regno Unito Germania Cina Canada

2017 2023

Top importer mondiali di vino (Miliardi di euro) USA: Top fornitori di vino (Milioni di euro)

1.649 

1.644 

376 

318 

361 

2.310 

1.955 

554 

337 

249 

Francia

Italia

Nuova Zelanda

Spagna

Australia

2017 2023
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USA 2024: IMPORT POCO MOSSO, MA IN CRESCITA 

DALL’ITALIA (SOPRATTUTTO DI SPUMANTI)  

USA: Import vini fermi imbottigliati 
(Var % gen-nov 2024 vs 2023)

0,9%

1,8%

4,8%

-18,9%

1,8%

-0,9%

4,0%

5,9%

2,5%

-14,2%

2,2%

-0,3%

TOTALE IMPORT

Francia

Italia

Nuova Zelanda

Spagna

Australia

valori volumi

USA: Import vini sparkling
(Var % gen-nov 2024 vs 2023)

-0,9%

-9,6%

10,4%

15,5%

9,5%

2,0%

12,5%

10,1%

TOTALE IMPORT

Francia

Italia

Spagna

valori volumi

Totale 
import

-0,4% val
-2,1% vol
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Quale fattori reputa più importanti per definire un FINE WINE?

21%

19%

17%

9%

7%

7%

4%

4%

4%

4%

2%

Prezzo elevato

Marchio/Cantina storica/prestigiosa

Qualità organolettiche (sapore, odore, colore …)

Cibi a cui è abbinato

Opinioni di esperti/guide

Origine/territorio in cui viene prodotto

Packaging e labeling

Reputazione sui social/nelle riviste

Azienda di proprietà familiare

Canali in cui viene venduto

Diffusione sul mercato

8

OLTRE AL PREZZO, E’ IL BRAND CHE 
IDENTIFICA UN FINE WINE

Prima risposta in ordine di importanza

Italia
Francia
USA

% calcolate su chi consuma vino

38%
Riposta multipla

Confronto anno 2017
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AUMENTA LA CONSUMER BASE DEI FINE WINES

Ha avuto almeno una 
occasione di consumo di 

FINE WINES46%

Quali tipologie di FINE WINES ha preferito 
nell’ultimo anno?

51%

22%

18%

10%

Still Red wine

Still White wine

Still Rosé wine

Sparkling

% calcolate su totale popolazione 21-65 anni

Negli ultimi 12 mesi, ha bevuto FINE WINES 
soprattutto ….

Prima risposta in ordine di importanza

A casa
63%

Da 
parenti/amici

9%

Al ristorante
22%

In wine bar/altri locali
6%

Dei consumatori di vino ha 
bevuto almeno una volta un 

FINE WINES69%

Prima risposta in ordine di importanza

% calcolate sui consumatori di FINE WINES

Confronto anno 2017

Real User
FINE WINES30%

% calcolate su totale popolazione 21-65 anni

20172017

Consumo prevalentemente a casa

2017

Consumo prevalentemente
 fuori casa

2017
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35%

34%

33%

37%

10

IDENTIKIT DEL CONSUMATORE DI FINE 
WINES

30%
IDENTIKIT REAL USER FINE WINES

Target in cui la % è più alta della media

% calcolate su totale popolazione 21-65 anni

MILLENNIAL (27-43 anni)

VIVE IN NEW JERSEY

UOMO

WINE EXPERT 
(sommelier/esperto di vino) 

% calcolate su totale popolazione 21-65 anni

37% UPPER CLASS

Real User
FINE WINES

34% PREFERISCE SPERIMENTARE PRODOTTI 
STRANIERI
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Quali sono le principali caratteristiche organolettiche che 
ricerca in un FINE WINE?

11

LONGEVITA’, STRUTTURA E GRADAZIONE 
RAPPRESENTANO LE CARATTERISTICHE PIU’ RICERCATE 

IN UN FINE WINE

INVECCHIATO GIOVANE

CORPOSO LEGGERO

FERMO SPUMANTE

75%

71%

52%

31%

25%

29%

48%

69%

% calcolate su chi consuma FINE WINES

BASSA GRADAZIONE 
ALCOLICA

ALTA GRADAZIONE 
ALCOLICA
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Pensi ora agli ultimi 10 anni, come sono cambiate le sue abitudini di acquisto/consumo di FINE 
WINES rispetto ai seguenti aspetti?

7%

6%

5%

33%

25%

22%

41%

52%

53%

16%

13%

16%

3%

3%

3%

Spesa

Quantità acquistate

Numero di occasioni di
consumo

Forte aumento Aumento Sono rimasti invariati Diminuzione Forte diminuzione

% calcolate su consumatori di vino con età superiore a 44 anni

NEGLI ULTIMI DIECI ANNI AUMENTANO – TRA GLI USER 
DI FINE WINES – SPESA, QUANTITA’ E OCCASIONI DI 

ACQUISTO

NET*

+21 p.p

+15 p.p

+8 p.p

*(Forte aumento + aumento) – (diminuzione + forte diminuzione)
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Si concentri ora sui prossimi 2/3 anni. Come pensa che cambieranno le sue abitudini di 
acquisto/consumo di FINE WINES rispetto ai seguenti aspetti?

13%

11%

10%

31%

32%

29%

50%

47%

52%

5%

8%

8%

1%

2%

1%

Quantità acquistate

Spesa

Numero di occasioni di
consumo

Forte aumento Aumento Rimarranno invariati Diminuzione Forte diminuzione

…E QUESTO TREND DI CRESCITA DOVREBBE 
CONTINUARE ANCHE NEI PROSSIMI 2/3 ANNI

% calcolate su chi consuma vino

NET*

+30 p.p

+33 p.p

+38 p.p

*(Forte aumento + aumento) – (diminuzione + forte diminuzione)
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44%

24%

17%

5%

11%

Stati Uniti

Italia

Francia

Spagna

Altro

% calcolate su chi consuma FINE WINES 14

DOPO QUELLI LOCALI, SONO QUELLI ITALIANI I FINE 
WINES PIU’ CONSUMATI NELL’ULTIMO ANNO

Da quali Paesi provengono i FINE WINES che ha consumato più spesso nell’ultimo anno?
Prima risposta in ordine di importanza

Argentina
Germania
Australia
Nuova Zelanda
Cile
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39%

34%

8%

5%

4%

4%

4%

3%

38%

32%

9%

5%

4%

4%

3%

3%

Italia

Francia

Spagna

Argentina

Australia

Germania

Cile

Nuova Zelanda

Secondo lei, qual è il paese straniero con i migliori FINE WINES?

15

ANCHE IN VIRTU’ DELLA BUONA REPUTAZIONE 
DI CUI GODONO

Prima risposta in ordine di importanza

% calcolate su chi consuma vino

Real User Fine wines

Tot User wine
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27%

17%

12%

11%

10%

9%

7%

3%

3%

2%

20%

21%

14%

13%

9%

9%

6%

3%

3%

1%

Classe/Eleganza

Storia/tradizione

Versatilità

Esclusività/lusso

Semplicità

Cool/alla moda

Bellezza

Stile vecchio/datato

Poco evidente sullo scaffale

Noioso

Pensando ai FINE WINES ITALIANI…tra queste, quali sono le parole che per prime le 
vengono in mente?

16

Prima risposta in ordine di importanza

UNA REPUTAZIONE CHE E’ AUMENTATA NEGLI ULTIMI 
SETTE ANNI, SOPRATTUTTO SUL VERSANTE 

DELL’ELEGANZA

% calcolate su chi consuma vino

2017

2024
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76%

10%

9%

4%

Si

No

No, non mi interessano i fine wines in
generale

No, non mi interessano i vini italiani
in generale

17

4 CONSUMATORI SU 10 HANNO BEVUTO UN FINE WINE 
ITALIANO…MA TRA CHI NON LI BEVE L’INTERESSE A 

PROVARLI E’ ALTO

Sarebbe incuriosito a provare i FINE WINES ITALIANI?

% calcolate su chi NON consuma FINE WINES

Dei consumatori di vino ha 
bevuto almeno una volta un 

FINE WINES ITALIANO38%

76% 
consumatori di vino 
interessati a provare 
fine wines italiani

ha avuto almeno una 
occasione di consumo di 

FINE WINES ITALIANI25%
Real User

FINE WINES ITALIANI17%
% calcolate su totale popolazione 21-65 anni

% calcolate su totale popolazione 21-65 anni
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21%

20%

23%

18

IDENTIKIT DEL CONSUMATORE DI 
FINE WINES ITALIANI…

IDENTIKIT REAL USER FINE WINES ITALIANI
Target in cui la % è più alta della media

% calcolate su totale popolazione 21-65 anni

UPPER CLASS

È STATO IN ITALIA NEGLI ULTIMI 2/3 ANNI

VIVE IN NEW JERSEY

UOMO

20% ALTO LIVELLO DI ISTRUZIONE 
(laurea/phd)

25% WINE LOVER

24%

HA ORIGINI ITALIANE21%

17%

% calcolate su totale popolazione 21-65 anni

Real User
FINE WINES ITA
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26%

22%

15%

11%

9%

7%

7%

21%

18%

14%

16%

7%

11%

10%

Marca nota/conosciuta

Consigliato da amici/negoziante

Premi/Riconoscimenti su guide

Prodotto da un'azienda di proprietà familiare

Consigliato da APP/Blog/siti dedicati al vino

Presenza del marchio biologico

Confezione ed etichetta (colore, forma della bottiglia ..)

totale consumatori

fino a 35 anni

% calcolate su chi consuma vino

Al netto del prezzo, quali aspetti influenzano/influenzerebbero maggiormente la scelta 
nell’acquisto di un FINE WINE ITALIANO?

19

Prima risposta in ordine di importanza

FINE WINES ITALIANI:
LE TOP LEVE PER INCREMENTARE I CONSUMI
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